B{ LUMIN

PRIRUCNIK GRAFICKIH STANDARDA



Vaznost identiteta

Globalna istrazivanja govore da ljudi koji rade u tvrtki
mogu napraviti vidljivu, opipljivu razliku. Cilj je Lumina
izgraditi dugoro¢ne odnose s klijentima utemeljene na
ljudskim kvalitetama: razumijevanjem potreba i integ-
riteta kupca te razvijanjem postenog nacina poslovanja
koji udovoljava ili nadmasuje o¢ekivanja klijenata.

Luminov korporativni identitet je dizajniran na nacin da
promice te kvalitete.

Poruke koje Salje trebale bi ucvrstiti te kvalitete
potencirajuci razumijevanje i predanost Luminovih ljudi
i prikazujuéi kako se moze uciniti razliku.

Prepoznatljivost polazi od jedinstvenog Luminovog log-
otipa, korporativnih boja, kao i tipiziranog nacina na
koji koristimo zadane graficke elemente.



Osnovni elementi

Identitet marke — pisani i vizualni — ukorijenjen je u
dosliednoj upotrebi osnovnih elemenata.

Ti razli¢iti elementi mogu se upotrijebiti u svrhu
stvaranja konzistentnog, vitalnog identiteta Lumina
primijenjivog za sve vrste komunikacije, bilo da se
radi o izgledu dostavnog vozila, broSure ili posjet-
nice.

Svaki od osnovnih elemenata, - font, fotografija,
boja i ton glasa sadrze niz pravila kojih se treba
pridrzavati.

Uvijek primjenjujte pravila koja se nalaze unutar
ovog priruénika.



Logotip /
Standard za reprodukciju

Ovaj predlozak sluzi za daljnju
reprodukciju.

Minimalna veli¢ina: 50 mm
Maksimalna veli¢ina: 1000 mm
(veli¢ina se odnosi na vodoravnu
dimenziju).

Da bi se znak mogao postaviti
u idealno vodoravan poloZzaj, u
gornjim i donjim kutevima nalaze
se kvadratiéi. Nakon reprodukcije
znaka kvadrati¢e treba ukloniti.

U trodimenzionalnoj izvedbi znak

moze biti reljef na podlozi. Maksi-
malna visina reljefa je jednaka 1/3
visine znaka.



Logotip / Pozitiv

Znak je kljuéni element u izgradniji ident-
iteta, primarni vizualni element koji tvrtku
identificira. Znak je kombinacija naziva sa
mozai¢kim simbolom koji opisuje djelatnost.
Ta veza nikada ne bi smjela biti narusena;
njihova veli¢ina, medusobni polozZaj i boje, u
bilo kojem smislu. Uvijek treba koristiti odo-
brenu eletronic¢ku verziju, u prilogu.

Za primjenu logotipa u boji koristiti:
LUMIN ZELENA: Pantone 280
LUMIN PLAVA: Pantone 2935
LUMIN SMEDA: Pantone 280

Za primjenu logotipa u sivoj skali koristiti:
LUMIN CRNA: Pantone Black



Logotip / Negativ




N{ LUMIN

Logo (pozitiv-boja) na bijeloj pozadini.

N LUMIN

Logo (pozitiv- jedna boja) na bijeloj pozadini.

Npr. ako se radi o jednobojnom tisku.

Ni LUMIN

Logo (negativ) na kontrastnoj pozadini
(ekvivalentno 50% cre boje ili tamnije)

Ni LUMIN

Logo (pozitiv-crno-bijela verzija) na bijeloj
pozadini.

Logo (negativ-boja) na crnoj pozadini.

Ni LUMIN

Logo (pozitiv) na slabije kontrastnoj
pozadini (ekvivalentno 40% crne
boje ili svjetlije)

Ni LUMIN

Logo (negativ-boja) na tamnoj pozadini.

Ni LUMIN

Logo (negativ) na pozadini 60% crne boje ili
tamnije.

Logo (negativ) na tamnijoj pozadini, neutralnom
djelu fotografije, ilustracije ili grafike.

Ni LUMIN

Logo (negativ-crno bijeli) na crnoj pozadini.

N LUMIN

Logo (pozitiv-boja) na pozadini 40% crne boje ili
svjetlije.

Ni LUMIN

Logo (pozitiv) na svjetlijoj pozadini, neutralnom
djelu fotografije, ilustracije ili grafike.

Primjena logotipa

Na svim administrativnim,
tiskanim, promotivnim i ostalim
medijima komuniciranja logotip
se mora koristiti iskljuc¢ivo kako je
navedeno u primjerima.

Primarna verzija za uporabu jest
pozitiv u boji (plava slova sa
narancastim dvotocjem).

Ostale kombinacije su prihvatljive
ovisno o boji podloge i primjeni.



Primjena logotipa

Na svim administrativnim,
tiskanim, promotivnim i ostalim
medijima komuniciranja logotip se
mora koristiti kako je navedeno u
uputama na prethodnoj stranici .

Ostale kombinacije nisu prih-
vatljive kao u ovim primjerima.

Ne upotrebljavati logotip:
na pozadini sa uzorkom,

kao uzorak pozadine,

< <

na Sarenoj pozadini,

Logotip u pozitivu u boji koja nije standardna. Logotip u pozitivu sivoj skali u kombinaciji koja Logotip u pozitivu u boji koja nije standardna na Logotip u pozitivu u sivoj skali koja nije
nije standardna. tamnoj podlozi. standardna na tamnoj podlozi. . .
crni logo na duhan plavoj po-
zadini,
logotip koji nije predviden ovim
Logotip u pozitivu sa kombinacijom boja koja nije Logotip u pozitivu svjetlije boje na bijeloj Logotip u pozitivu svjetlije boje na svijetloj Logotip negativ na svjetlijoj pozadini.
standardna. pozadini. pozadini.
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Logotip u pozitivu na pozadini sa uzorkom. Logotip kao uzorak pozadine. Logotip na Sarenoj pozadini. Logotip u pozitivu na tamnoj pozadini.
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Logotip / Konstrukcija

Za sve realizacije i aplikacije
znaka/logotipa koristi se digitalna
arhiva ili fotografska reprodukcija
sa predloska. Ako to iz bilo kojih
razloga nije moguce (vrlo ve-

like veliCine), moZe se primjeniti
prilozena konstrukcija.
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Lorem ipsum dolor si r adipiscing elit. Suspendisse
ipsum est, temp luctus vel, sem. Nulla congue
viverra nibh , pede sit amet laoreet

urmia, posuere non, dapibus at, venenatis non, mauriS™lla ultricies
mauris eu turpis.

Lorem ipsum doi

lobortis, libero mi sagittis ju
urna, posuere non, dapibus at, is non, mauris. Nulla ultricies
mauris eu turpis.

\

orem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit.

Suspendisse ipsum est, tempor

posuere, hendrerit feugiat, luctus

vel, sem. Nulla congue viverra
nibh. Sed eget nunc. Integer
condimentum, pede sit amet
laoreet lobortis, libero mi sagittis
justo, vel sodales justo diam et

mauri
turpis.

agna. Nunc elit urna, posuere
) dapibus at, venenatis non,
\ulla ultricies mauris eu

Ekskluzivna zona

Bitno je koristiti zastitni znak
samostalno, bez dodavanja bilo
kojeg drugog grafickog elementa.
Kako bi se to utvrdilo, mora se
oznaciti ekskluzivna zona oko
zastitnog znaka. Ta eksluzivna
zona oznacCava koliko blizu moze
biti pozicioniran bilo koji drugi
grafi¢ki element u odnosu na
logotip.



PRIMARNE BOJE

LUMIN GRASSGREEN

CMYK
PANTONE
MACTAC

70-0-100-0
369 C
9849-12

LUMIN SKYBLUE

CMYK
PANTONE
MACTAC

100-50-0-0
2935C
9849-12

LUMIN CLAYBROWN

CMYK
PANTONE
MACTAC

40-70-100-40
731C
9849-12

Logotip / Boje

Primarne boje logotipa LUMIN
definirane su kao:

LUMIN GRASSGREEN
koristiti PANTONE® 369

LUMIN SKYBLUE
koristiti PANTONE® 2935

LUMIN CLAYBROWN
koristiti PANTONE® 731

Odnos boje jest takav da se ko-
riste zajedno kako je i definirano.



Primjena logotipa sa drugim
logotipima

Kada se logotip LUMINA koristi u
kombinaciji sa drugim brandovi-
ma, ukupni vizualni dojam treba

B B B biti uravnotezen, odnosno svi
logotipi trebaju biti ravnomjerno
predstavljeni.

Logotipi mogu biti poslozeni jedan
kraj drugoga ili jedan ispod dru-
goga.

N LUMIN Allianz ()

osnovano 1956

osnovano 1956

%Y LUMIN

Allianz ()



ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZYXQW
abcccéddefghijklmnoprsstuvzzyxqgw
0123456789

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZYXQW
abcééddefghijklmnoprsstuvzzyxqw
0123456789

ABCCCDPEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZYXQW
abcécddefghijkimnoprsStuvziyxqw
0123456789

ABCCCDDEFGHIJKLMNOPRSSTUVZZYXQW
abccéddefghijklmnoprsStuvzzyxqw
0123456789

Tipografija

Dosljednost u koristenju defin-
irane tipografije doprinosi vecéoj
komunikacijskoj u€inkovitosti i
jaca identitet LUMINA.

Preferirani font jest familija UNIV-
ERS:

UNIVERS

UNIVERS BOLD

UNIVERS CONDENSED
UNIVERS CONDENSED BOLD

PoZeljno je da se navedena
tipografija koristi kod sluzbenih
(dokumenti, fakture, dopisi...)

i promotivnih dogadaja (oglasi,
reklamne kampanje...).



MINIMALNA VELICINA LOGOTIPA

min5mm |

Ni LUMIN

N LUMIN

Veli¢ina logtipa

Dimenzije logotipa variraju ovisno
o vrsti i nacinu aplikacije logotipa.

Najmanja dimenzija logotipa koja
se moze primjeniti u sredstvima
komunikacije je 5 mm po visini.
Logotip manjih dimenzija nije
preporucljiv za uporabu jer postaje
necitak i gubi svoju kozistentnost,
identifikaciju i prepoznatljivost.

Najvec¢a dimenzija koja se moze
koristiti ovisi 0 samoj namjeni pa
ne postoji konkretno ogranicenije.
Npr. logotip na zgradi kao identi-
fikacija, na balonima kao reklam-
na poruka itd.



Administrativni i dopisni materijal

Vizualni dozivljaj i administrativnih materijala mora
pratiti pravila osnovnih elemenata.

Osim $to upucuje u pravila za koriStenje tipografije i
pozicioniranja elemenata, ovaj dio priru¢nika detaljno
prikazuje detaljne specifikacije za produkciju adminis-
trativnih materijala.

Da bi postigli dosljednost, postojanost branda, potreb-
no je obratiti paznju na izbor medija (vrste papira) kao i
na graficke elemente.



Posjetnica

Lice posjetnice sastoji se od
sliededih elemenata:
identifikacijski blok,
kontakt blok,
90 vizualni identitet
(logo + korporativne boje),
10 web adresa.

Identifikacijski blok sadrzi: ime,
prezime, funkciju djelatnika.
Kontakt blok moze imati maksi-

2 malno 7 redova sa definiranom
o ‘v L L' M I N tipografijom (vrstom, veli¢inom i
. ‘ poravnanjem).
X - EKSKLUZIVNA ZONA > ) - LogoFip je' pos.tavljen na Iijevoj.
A Hrvoje Skorup dipl.ing.agr. strani posjetnice, a u blok s njime
Vrsanska 26b, HR-51500 Krk i identifikacijski blok.

Tel: 051-222-800, Fax: 051-222-815

Mob: 098-416-031 . . . v ..
E-mail: hrvoje.skorup@lumin.hr Poledina posjetnice moze biti

www.lumin.hr bijela, Lumin zelena, Lumin plava
ili Lumin smeda.

PORAVNATO LUJEVO
Univers BOLD 10 pt
Univers 8 pt




b LUMIN

Vr$anska 26b - HR-51500 Krk - Tel 051-222-800 - Fax 051-222-815 - MB 123456 - ZR 28600001-584511 RBA - E-mail info@Ilumin.hr

www.lumin.hr

Memorandum

Tiskanice su oblikovane kao neka
vrsta predloska. Standardna for-
ma obrasca sastoji se od: zaglav-
lja - kojeg €ini logotip pozicioniran
u gornjem lijevom kutu. Web
adresa se nalazi na lijevoj strani.

Podloga: za svakodnevnu upo-
rabu - min 80gr offsetni papir,
bijele boje. Za posebne prilike
- congueror papir min 80gr.

Za elektronsku uporabu koristiti
predloske (templates) izradene u
MS Word-u koji su priloZeni uz
ovu knjigu.



Ni LUMIN

Vr8anska 26b - HR-51500 Krk

Tel: 051-222-800 - Fax: 051-222-815

MB: 1012959361802 - ZR: 2488001-1100102488
vl. Dubravko Frgaci¢

E-mail: info@lumin.hr

Za:

n/r:
Adresa:
Faksimil:
cc:
PREDMET:

Poruka

www.lumin.hr

Od:

Faksimil:
Telefon:
E-mail:

Broj stranica:
Datum:

Faksimil

Podloga: za svakodnevnu upo-
rabu - min 80gr offsetni papir,
bijele boje.

Zaglavlje je pozicionirano na os-
novu memoranduma.

Za elektronsku uporabu koristiti
predloske (templates) izradene u
MS Word-u koji su priloZzeni uz
ovu knjigu.



b LUMIN

Vr8anska 26b - HR-51500 Krk

Tel: 051-222-800 - Fax: 051-222-815

MB: 1012959361802 - ZR: 2488001-1100102488
vl. Dubravko Frgaci¢

E-mail: info@lumin.hr

Racun br. 14/07

R1

YACHT MARINE d.o.o0.
Skrbgi¢i 55C
51500 Krk

n/r ra¢unovodstvo

R.B. USLUGA KOLICINA  JM RABAT % NETTOCIWJENA  PDV% PRODAJNA CIJENA
1 1 kom 437,71 22,00 534,01
Ukupna vrijednost KN 437,71
Ukupno rabat KN 0,00
Ukupan PDV KN 96,30
Sveukupno KN 534,01
Slovima

Molimo da navedeni iznos uplatite u korist Ziro ra¢una

www.lumin.hr

u navedenom roku.

Razne tiskanice

Podloga: za svakodnevnu upo-
rabu - min 80gr offsetni papir,
bijele boje.

Faktura R1 se generira automat-
ski iz knjigovodstvenog programa
tako da je potrebno u ladicu
pisaCa umetnuti otisnuti predlozak
- memorandum (jedinstveni
obrazac)



i LUMIN

www.lumin.hr

i LUMIN

www.lumin.hr

b LUMIN

www.lumin.hr

Koverta American

Bez obzira o kojem tipu American
koverte se radi, logotip i poruka,
web adresa, adresa su pozi-
cionirani po primjeru na zaglavlje
memoranduma.



Bt LUMIN

www.lumin.hr

PROSTOR ZA NAZIV | ADRESU PRIMATELJA

Koverte A4 Strip

Logotip i adresa pozicionirani
su na prednjoj strani u gonjem
ljevom kutu.

Osnova jest zaglavlie memoran-
duma.



Blok A4 milimetarski

N LUMIN

Vr8anska 26b - HR-51500 Krk - Tel: 051-222-800 - Fax: 051-222-815 * E-mail: info@Ilumin.hr

- ) www.lumin.hr
MB: 1012959361802 - ZR: 2488001-1100102488 - vl. Dubravko Frgaci¢
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LUMIN

KOMUNALNE USLUGE
Krk, Vr§anska 26b
vl. Dubravko Frgaci¢

N LUMIN

KOMUNALNE USLUGE -« Krk, Vr$anska 26b
vl. Dubravko Frgagi¢

Pecat

Pecat je definiran minimalnom
duzinom.



Vozni park i uniforme

Sluzbena vozila predstavljaju jedinstveno sredstvo
komunikacije za tvrtke.Dosljedan i jasan identitet flote
te prepoznatljivost demonstriraju veliku i pouzdanu
tvrtku. Vozila uvijek trebaju biti Cista i odrzavana ¢ime
se naglaSava briga oko vlastitog imidza.

Primjeri u ovoj knjizi su smjernice kako vozila treba-
ju izgledati. Dozvoljena su manja odstupanja, zbog
razliCitosti vozila, ali ideja vodilja ne smije biti krivo
protumacena.

U stvaranju konzistentnog vizualnog identiteta tvrtke
jedna od najvaznijih uloga ima radno mjesto gdje se
deSava direktna komunikacija tvrtke i njezinih klijena-
ta. Prepoznatljivost prodajnog mjesta i radnih uniformi
zaposlenika nuzan je preduvjet uspjeSnog nastupa na
trzistu.



Vozila

Osnovna boja vozila jest bijela.
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Uniforme

Prikzana shema je samo projedlog
kakav je omjer i redoslijed boja

na odjedi. Kroj uniforme nije
definiran.



